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RINGKASAN

Para pelaku UKM di Kabupaten Sidoarjo memiliki potensi dan kemampuan yang

tinggi untuk dapat dikembangkan namun memiliki kepercayaan diri dan kerja keras yang

lemah sehingga perlu pendampingan yang optimal baik dari perguruan tinggi, para ahli,

maupun dinas/lembaga yang terkait. Pendampingan yang paling diperlukan dalam hal ini

adalah pengelolaan dan strategi pemasaran dari UKM didukung oleh tingkat kreatifitas yang

tinggi agar dapat menembus celah-celah pasar yang ada baik secara regional, nasional dan

juga global. Pendampingan yang paling diperlukan dalam hal ini adalah pengelolaan dan

strategi pemasaran dari UKM didukung oleh tingkat kreatifitas yang tinggi agar dapat

menembus celah-celah pasar yang ada baik secara regional, nasional dan juga global.

Pemasaran produk UKM Sidoarjo selama ini banyak dilakukan secara offline atau

konvensioanal sehingga menjadikan beberapa permasalahan yang muncul. Permasalahan di

atas perlu segera mendapatkan solusi yang tepat dan cepat agar dampak dari permasalahan

tersebut tidak berujung pada penurunan daya saing dan kebangkrutan. Oleh karena itu

strategi pemasaran dari UKM perlu dikembangkan ke arah E-Marketing atau yang dikenal

dengan pemasaran berbasis IT melalui webb.

Kata kunci: e-marketing, UKM, pemasaran, fashion
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PRAKATA

Puji syukur kita panjatkan kehadirat Allah SW, karena  atas ridlonya kegiataan KKN PPM

di kabuapaten Sidoarjo yang berjudul “PENERAPAN E-MARKETING SEBAGAI

MEDIA STRATEGI PENINGKATAN OMZET PENJUALAN DAN

PENGEMBANGAN PASAR UKM DI KABUPATEN SIDOARJO” yang didanai DP2M

dapat terselesaikan dengan lancar  dan laporan ini dapat tersusun dengan baik. Tujuan dari

pembuatan laporan ini untuk memberikan gambaran secara umum kegiatan tim pelaksana

KKN PPM Unesa dan sebagai pertanggung jawaban  kepada pihak yang terkait.

Pelaksanaan kegiatan ini dimulai pada bulan April 2016 dan diakhiri  pada bulan

September 2016 yang melibatkan mahasiswa sebanyak 39 orang dan 13 pelaku UKM

Kabupaten Sidoarjo yang tergabung dalam Kapersi. Tujuan dari kegiatan KKN   ini agar

para pelaku UKM fashion dan handycraft dikabupaten Sidoarjo dapat menerapkan e-

marketing dalam proses pemasaran produknya dan pengembangan strategi pemasaranya

berbasis web.

Laporan ini semoga dapat menjadi bahan pengembangan kinerja UKM di Kabupaten

Sidoarjo dan membangun sikap mental wirausaha bagi mahasiswa peserta KKN PPM ini

serta sebagai media pengembangan keilmuan dari Tim kegiatan. Terima kasih kepada

semua pihak yang terlibat dan mohon maaf jika ada yang kurang.

Surabaya, 20 Oktober 2016
Tim Pelaksana KKN PPM Unesa
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BAB 1. PENDAHULUAN

Analisis situasi
Perkembangan perekonomian Indonesia salah satunya ditunjang

oleh sektor UKM. Saat ini, UKM yang berkembang di Indonesia

berjumlah 3.418.366 Ukm dan Jawa timur merupakan salah satu

provinsi yang turut menunjang keberadaan UKM di Indonesia. Provinsi

ini terdiri dari 32 Kabupaten Kota dan memiliki jumlah ukm sebanyak

803.453 dengan sebaran pada berbagai varians produk yang memiliki

peluang pasar yang tinggi.

Menurut Soekarwo gubernur Jatim (2014) kontribusi yang

diberikan sektor UKM cukup besar dalam mendukung pertumbuhan

ekonomi, penyerapan tenaga kerja serta mendukung pertumbuhan

ekonomi berbasis kerakyatan. Hal ini juga terjadi di Kabupaten Sidoarjo

yang memiliki slogan sebagai kota UKM yang banyak memberikan

brand image yang positif terhadap pola pengelolaan tata perekonomian

daerah, dimana laju pertumbuhan UKM seperti tabel dibawah ini:

Oleh karena pentingnya peran UKM di Sidoarjo dalam

menyumbang perkembangan perekonomian, maka menjadi satu bahasan

yang penting untuk selalu memberdayakan potensi Kabupaten Sidoarjo

yang berujung pada peningkatan kesejahteraan masayarakat secara

umum. Saat ini peningkatan pelaku UKM dari Komoditas fashion dan

handycraft menjadi primadona. Hal ini sangat layak jika UKM ini

memiliki prospek yang sangat menggembirakan karena jumlah

pertumbuhan penduduk yang semakin meningkat dengan beragam varian

perilakunya yang selalu diringi dengan bertambahanya tingkat kebutuhan

masyarakat akan produk fashion seperti baju/kain bordir/kain batik, tas,

dompet, sepatu dan produk asesoris rumah tangga lainnya (sprei, taplak,

kordyn, tempat tisu, tutup galon, pelindung kulkas, tudung saji) serta

barang kebutuhan produk kerajinan lainnya. Dari komoditas produk

fashion dan handycraft yang berkembang di jawa timur, paling banyak
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dihasilkan oleh para pelaku UKM di Kabupaten Sidoarjo. Di samping

berkomoditas tersebut, kabupaten ini masih memiliki pelaku ukm di

sektor lainya dalam jumlah yang besar. Dari hasil penelitian penulis tahun

2013 dan 2014 menunjukan bahwa para pelaku UKM di Kabupaten

Sidoarjo memiliki kemampuan yang tinggi untuk dapat dikembangkan

namun kepercayaan diri dan kerja kerasnya yang lemah sehingga perlu

pendampingan yang optimal baik dari perguruan tinggi, para ahli, maupun

dinas/lembaga yang terkait. Pendampingan yang paling diperlukan dalam

hal ini adalah pengelolaan dan strategi pemasaran dari UKM didukung

oleh tingkat kreatifitas yang tinggi agar dapat menembus celah-celah pasar

yang ada baik secara regional, nasional dan juga global. (Iriani, 2013 ).

Fenomena dilapangan menunjukan bahwa Pemasaran produk

UKM Sidoarjo selama ini banyak dilakukan secara offline atau

konvensioanal sehingga menjadikan beberapa permasalahan yang muncul

antara lain :

1. Market share yang dijangkau sangat terbatas dalam wilayah lokal Jawa

Timur.

2. Promosi produk yang lemah karena terbatasnya dana dan pemilihan

media promosi yang kurang up to date.

3. Keterbatasan kemampuan mengadopsi informasi yang terkini

4. Harga produk yang kurang kompetitif

5. Banyak berorientasi pada pengelolaan sumberdaya fisik

6. Tingkat perputaran produk yang lambat

7. Varian produk yang terbatas walaupun value produk yang dihasilkan

memiliki daya saing yang tinggi.

Permasalahan di atas perlu segera mendapatkan solusi yang tepat

dan cepat agar dampak dari permasalahan tersebut tidak berujung pada

penurunan daya saing dan kebangkrutan. Oleh karena itu strategi

pemasaran dari UKM perlu dikembangkan kearah E-Marketing atau yang
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dikenal dengan pemasaran berbasis IT melalui webb. Menurut Kotler

(2002) konsep E- marketing dapat diartikan sebagai proases perencanaan

dan pelaksanaan dari ide atau pemikiran konsep kegiatan pemasaran

mulai dari proses pembuataan, distribusi, harga dan promosi melalui

media internet atau peralatan digital lainya. Dengan penerapan metode

ini diharapakan memberikan multiflier effect yang lebih cepat dan positif,

antara lain :

1. Mempercepat perluasan pasar

2. Peningkatan omzet penjualan

3. Media promosi yang effektif

4. Tingkat perputaran produk yang semakin cepat

5. Penambahan variasi produk

6. Perluasan jejaring/kemitraan kerja

Perumusan Masalah

Berdasarkan uraian di atas, maka permasalahan tersebut dapat

dirumuskan sebagai berikut:

1. Bagaimana para pelaku UKM fashion dan handycraft di kabupaten

Sidoarjo dapat menerapkan e-marketing dalam proses pemasaran

produknya?

2. Bagaimana strategi pengembangan dan pemeliharaan system pemasaran

berbasis web?

Strategi penyelesaian masalah

Pelaksanaan KKN-PPM ini didesain sedemikian rupa sehingga UKM

dapat memaksimalkan potensinya melalui komunikasi pemasaran dengan e-

marketing, tidak hanya untuk membuat e-marketing untuk bisnisnya, tetapi
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juga untuk memelihara keberadaan e-marketing tersebut sehingga UKM

tersebut setelah program ini memasarkan produknya dengan menggunakan

media elektronik, dan dapat terus bermanfaat bagi pertumbuhan UKM.

Adapun strategi penyelesaian masalah dapat diuraikan pada tabel 1 berikut.

Tabel 1
Strategi Penyelesaian Masalah

No. Kegiatan Target Sasaran Tindak Lanjut
1. Koordinasi dengan Dinas

Sosial dan UKM Sidoarjo
 UKM fashion

mengetahui
tujuan sosialisasi
ini

 Perijinan
 Mapping UKM Fashion di

Sidoarjo
 Keterlibatan stake holder

2. Koordinasi dengan teknisi
pembuat web

 UKM fashion
mengetahui Web
yang dibuat

 Desain web UKM Fashion

3. Sosialisasi pentingnya  UKM fashion  Pemilik UKM fashion
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No. Kegiatan Target Sasaran Tindak Lanjut
komunikasi pemasaran
dengan E-marketing ke
UKM

dapat
menjalankan E
marketing

menyadari pentingnya E-
marketing

4. Pelatihan pembuatan
konten web dengan
identitas dan produk

 UKM fashion
dapat
menjalankan E
marketing

 Pemilik UKM fashion
menyadari pentingnya E-
marketing

5. Pelatihan memotret
produk agar terlihat
menarik dengan
menggunakan kamera HP

 UKM dapat
memasukkan E
marketing

 Pemilik UKM fashion
menyadari pentingnya E-
marketing

6. Pendampingan pengisian
konten web dengan
identitas dan produk

 UKM dapat
menjalankan E
marketing

 Pemilik UKM fashion
mememiliki kebiasaan
menggunakan E-marketing

7. Pendampingan
Pengelolaan dan
Perawatan konten web

 UKM dapat
mengelola dan
memelihara E
marketing

 Pemilik UKM fashion
menyadari pentingnya E-
marketing

5. Analisa efektivitas
penggunaan e-marketing
terhadap kinerja UKM
fashion

 UKM dapat
menggunakan E
marketing dengan
maksimal

 Pemilik UKM fashion
menyadari pentingnya E-
marketing

7. Publikasi

Teknologi yang Akan Diterapkan

Untuk melaksanakan PKM ini, metode yang akan digunakan adalah E

Marketing dengan menggunakan teknologi sebagai berikut:

3. web site

4. social media : fanpage di facebook, twitter, venue di foursquare, video

pendukung di youtube, dan foto di instagram.

5. setting up online
6. creating a web
7. placing ads or promotion online
8. using email dan social media
9. Cara bertransaksi

10. BLOG WEB GOOGLEADS
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Gambar 1. Teknologi yang Akan Diterapkan

Alur Proses Kegiatan

Pendidikan
dan Pelatihan

Evaluasi
Hasil

- Mapping UKM fashion di
Sidoarjo

- Sosialisasi dan Pengenalan
program E-marketing

- Sosialisasi pentingnya
komunikasi pemasaran dengan E-

- Membuat akun di media
elektronik

- Membuat konten di media
elektronik

- Pembuatan Fanspage di facebook,
twitter, & instagram

- Pelatihan mengambil foto yang
bagus dengan kamera HP

- Memasang iklan dengan pasar
tertarget dengan media facebook,
twitter, & instagram

- Membuat Video Pendukung
pemasaran pada Youtube

- Membagi foto pada facebook,
twitter, & Instagram

- Sosialisasi dan Pengenalan
program E-commerce

melakukan

E-marketing

pengelolaan dan
perawatan konten
web

- Pemantauan
rutin E-
marketing oleh
mahasiswa

- Analisa
efektivitas
penggunaan E-
marketing
terhadap kinerja
UKM

- Perumusan hasil
kegiatan dan
pelaporan

Gambar 2. Alur Proses Kegiatan

Uji Coba

- Test operasional E-
marketing

- Praktik hasil
pelatihan

- Mencoba

Pelaksanaan
Pemeliharaan
dan Perawatan

- Materi:
Pemahaman
tentang sistem
operasi E-
marketing
- Materi:

Pengelolaan
Sistem E-
marketing
- Melakukan

transaksi dengan
pelanggan melalui
media elektronik
- Pendampingan
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Keterlibatan lembaga Mitra dalam penyelesaian masalah

Mitra dalam pelaksanaan KKN PPM ini adalah Dinas Koperasi

dan Prdagangan Kabupaten Sidoarjo serta Koperasi UKM Kabupaten

sidoarjo. Lembaga Mitra bersedia memberikan support dalam bidang

pendanaan sebesar Rp. 7.500.000,- dan juga dalam hal manajerial

kegiatan mulai dari perancangan sampai dengan evaluasi dan pemeliharaan

system kedepannya.

Profil Kelompok Sasaran

Mitra Kelompok Sasaran pada kegiatan Program KKN-PPM Unesa

adalah UKM fashion yang ada di Sidoarjo. UKM fashion tersebut antara

lain yang memiliki usaha produk berupa tas, jaket, sepatu, acesoris

sandal, dan handycraft lainnya.

BAB 2. TARGET DAN LUARAN

Target dan luaran dalam pelaksanaan program KKN-PPM Unesa adalah sebagai berikut:

Tabel 2 Target dan Luaran

No Target Luaran

1 Terwujudnya web, blog, rumah
online bagi UKM fashion di sidoarjo

UKM fashion di sidoarjo memiliki wadah untuk
bersaing dalam pemasaran produk

2 Terwujudnya perkumpulan UKM
fashion sidoarjo di web/blog

Terdapat beberapa UKM fashion yang berada di
dalam 1 blog sehingga masyarakat umum
mudah mengenal

3 Meningkatkan penjualan UKM
fashion di sidoarjo

UKM fashion di Sidoarjo mendapatkan manfaat
dari pemanfaatan media E-marketing

4 Menciptakan iklim persaingan usaha
fashion yang sehat

UKM fashion bisa bersaing dengan perusahaan
yang besar

5 Penjualan UKM lebih banyak
menggunakan web/blog

UKM fashion mampu mengelola web sendiri

6 Muncul UKM baru Adanya wadah untuk memperkenalkan merk
dan menjual produknya

BAB 3. METODE PELAKSANAAN

Metode pelaksanaan kegiatan untuk mengatasi permasalahan yang dilakukan

memuat tahapan seperti dibawah ini
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Persiapan dan Pembekalan

a. Koordinasi Tim Pengelola KKN-PPM Unesa 2015
b. Rekrutmen mahasiswa semester VI sebagai peserta KKN dari Jurusan

Manajemen FE Unesa.

c. Penyusunan Pedoman Pelatihan UKM fashion.

d. Pendidikan dan Pelatihan e-marketing bagi UKM Fashion di Sidoarjo

e. Materi Pendidikan dan Pelatihan:

1) Sosialisasi Program E-Marketing untuk UKM fashion di Sidoarjo

2) Metode Pembuatan E- Marketing untuk Anggota UKM fashion di Sidoarjo

3) Pembuatan Fanspage di facebook, twitter, instagram

4) Memasang iklan dengan market tertarget facebook, twitter, instagram

5) Membuat Video Pendukung pemasaran pada Youtube

6) Membagi foto pada facebook, twitter, Instagram

Pelaksanaan

f. Langkah-langkah untuk mencapai hasil yang diharapkan dari tema KKN-PPM

dengan menggunakan metode pelaksanaan:

1) Sosialisasi E-marketing

2) Pelatihan penggunaan E-marketing

3) Diskusi

4) Demonstrasi/praktek

5) Pengawasan penggunaan dan pemeliharaan E-marketing

g. Langkah-langkah operasional yang diperlukan untuk mengatasi permasalahan yang

dideskripsikan pada latar belakang.

1) Tahap mengelompokkan UKM fashion yang ada di Sidoarjo

2) Tahap sosialisasi program E-marketing dengan melibatkan seluruh UKM

fashion di Sidoarjo

3) Tahap orientasi pengenalan E-marketing melalui program pelatihan dan

praktik penggunaan.

4) Tahap pendampingan agar UKM fashion lebih mengoptimalkan penggunaan

E-marketing sebagai sarana pemasaran produk
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5) Volume pekerjaan dalam bentuk Jam Kerja Efektif Mahasiswa (JKEM).
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Tabel 4
Jam Kerja Efektif Mahasiswa (JKEM)

No Nama Pekerjaan Program kegiatan
Volume
(JKEM) Keterangan

1. Pendidikan dan
Pelatihan

a. Mapping UKM fashion di Sidoarjo

b. Sosialisasi dan Pengenalan program
E-marketing

c. Sosialisasi pentingnya komunikasi
pemasaran dengan E-marketing

d. Membuat akun di media elektronik

e. Membuat konten di media elektronik

f. Pembuatan Fanspage di facebook,
twitter, & instagram

g. Pelatihan mengambil foto yang bagus
dengan kamera HP

h. Memasang iklan dengan pasar
tertarget dengan media facebook,
twitter, & instagram

i. Membuat Video Pendukung
pemasaran pada Youtube

j. Membagi foto pada facebook, twitter,
& Instagram

k. Sosialisasi dan Pengenalan program
E-commerce

6

8

8

6

8

6

6

8

8

6

6

3

2

2

2

2

2

2

2

2

2

2

hari

hari

hari

hari

hari

hari

hari

hari

hari

hari

hari

2. Uji Coba a. Test operasional E-marketing

b. Praktik hasil pelatihan

c. Mencoba melakukan penjualan
dengan E marketing

6

6

8

2

3

2

hari

hari

hari

3. Pelaksanaan
Pemeliharaan dan
Perawatan

a. Materi: Pemahaman tentang sistem
operasi E-marketing

b. Materi: Pengelolaan Sistem E-
marketing

c. Melakukan transaksi dengan
pelanggan melalui media elektronik

d. Pendampingan pengelolaan dan
perawatan konten web

6

6

8

8

2

2

3

2

hari

hari

hari

hari

4. Evaluasi Hasil a. Pemantauan rutin E-marketing oleh
mahasiswa

b. Analisa efektivitas penggunaan E-
marketing terhadap kinerja UKM

c. Perumusan hasil kegiatan dan
pelaporan

6

6

8

7

7

7

hari

hari

hari

Jumlah 144 60 hari

Total JKEM Mahasiswa 2160

h. Rencana Keberlanjutan Program
Rencana keberlanjutan program KKN-PPM Unesa pada UKM fashion
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di kabupaten/kota Sidoarjo, antara lain :

1) Rencana Jangka Pendek

 Pemahaman UKM fashion tentang pentingnya E-marketing

 UKM fashion dapat menggunakan media elektronik untuk

memasarkan produknya

 Masing-masing UKM fashion sudah memiliki akun di web/blog yang

mudah dikenal.

2) Rencana Jangka Menengah

 Mampu merawat dan memelihara web/blog yang telah digunakan

 UKM fashion semakin kreatif dalam memasarkan produknya melalui

media elektronik

3) Rencana Jangka Panjang

 Menghasilkan profit yang besar untuk UKM

 UKM bisa mengakses pasar yang lebih luas hingga ke luar

negeri menggunakan e-marketing ini.

 Muncul UKM-UKM baru karena telah tersedianya media memasarkan

produk dan merk nya

BAB 4. KELAYAKAN PERGURUAN TINGGI

Kelayakan perguruan tinggi pengusul dalam program perancangan e-marketing

pada UKM Fashion di Kabupaten Sidoarjo :

Tabel 4
Kelayakan Perguruan

Tinggi

No Nama Potensi Keterangan
1. Dr. Sri Setyo Iriani, SE

Msi
Doktor ilmu manajemen
pemasaran

Ketua Pelaksana, ahli
dalam bidang
pemasaran dan
pendamping UKM

2. Sanaji, SE, M.Si Magister Ilmu manajemen
Pemasaran

Anggota, ahli dalam
bidang pemasaran
berbasis webb

3. Hujjatullah Fazlurrahman
S.E.,M.B.A

Magister
Manajemen
Agribisnis

Anggota, ahli dalam
bidang pemasran ritel

4. Mahasiswa Mempunyai kemampuan dalam
bidang online, jaringan dan design
webb

Mahasiswa yang
terlibat sebanyak 30
orang dari jurusan
Manajemen, Akuntansi
dan

Pendi
dikan Ekonomi
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BAB 5. HASIL DAN LUARAN YANG DICAPAI

5.1. Hasil kegiatan
5.1.1. Pendidikan dan Pelatihan

NO KEGIATAN PROGRESS

1 Mapping UKM fashion di
Sidoarjo

Berkerjasama dengan koperasi Kapersi
UMKM Sidoarjo dan dipetakan pada saat rapat
koordinasi pertama (20 April 2016)

2 Sosialisasi dan Pengenalan
program E-marketing

Kegiatan ini dilaksanakan pada saat
pertemuan antara mahasiswa dan UKM di
Sidoarjo. (15 Mei 2016)

3 Sosialisasi pentingnya
komunikasi pemasaran
dengan E-marketing

Kegiatan ini dilaksanakan pada saat
pertemuan antara mahasiswa dan UKM di
Sidoarjo (15 Mei 2016)

4 Membuat akun di media
elektronik

Dilaksanakan oleh mahasiswa mengambil foto
dan data UKM (19 mei- 15 juni 2016)

5 Membuat konten di media
elektronik

Dilaksanakan oleh mahasiswa mengambil foto
dan data UKM (19 mei- 15 juni 2016)

6 Pembuatan Fanspage di
facebook, twitter, &
instagram

Dilaksanakan oleh mahasiswa mengambil foto
dan data UKM (19 mei- 15 juni 2016)

7 Pelatihan mengambil foto
yang bagus dengan kamera
HP

Kegiatan ini dilaksanakan pada saat
pembekalan KKN-PPM (30 April 2016)

8 Memasang iklan dengan
pasar tertarget dengan media
facebook, twitter, &
instagram

Dilaksanakan oleh mahasiswa mengambil foto
dan data UKM (19 mei- 15 juni 2016)

9 Membuat Video Pendukung
pemasaran pada Youtube

Dilaksanakan oleh mahasiswa mengambil foto
dan data UKM (19 mei- 15 juni 2016)

10 Membagi foto pada
facebook, twitter, &
Instagram

Dilaksanakan oleh mahasiswa mengambil foto
dan data UKM (19 mei- 15 juni 2016)

11 Sosialisasi dan Pengenalan
program E-commerce

Kegiatan ini dilaksanakan pada saat
pertemuan antara mahasiswa dan UKM di
Sidoarjo. (15 Mei 2016)

Pada tahap ini sasaran kegiatannya adalah mahasiswa yang mengikuti KKN PPM dan UKM.
Materi sosialisasi mengenai program e-marketing dan komunikasi pemasaran dengan
menggunakan e-marketing. Pelatihan selanjutnya adalah pengenalan program e-commerce.
Kemudian mahasiswa membuat akun di media elektronik, dilanjutkan membuat fanpage di
media sosial (facebook, twitter, dan instagram). Kemudian mahasiswa dilatih untuk
mengambil foto yang bagus dari hp, dilanjutkan mahasiswa diminta untuk membuat video dan
iklan di media sosial.
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5.1.2. Pelaksanaan Pemeliharaan dan Perawatan
NO KEGIATAN PROGRESS

1 Materi: Pemahaman
tentang sistem operasi E-
marketing

Kegiatan ini dilaksanakan pada saat
pertemuan antara mahasiswa dan UKM di
Sidoarjo (15 Mei 2016)

2 Materi: Pengelolaan
Sistem E- marketing

Kegiatan ini dilakukan oleh mahasiswa pada
saat pendampingan UKM di lapangan (19 mei-
15 juni 2016)

3 Melakukan transaksi
dengan pelanggan melalui
media elektronik

Kegiatan ini dilakukan oleh mahasiswa pada
saat pendampingan UKM di lapangan (19 mei-
15 juni 2016)

4 Pendampingan
pengelolaan dan
perawatan konten web

Kegiatan ini dilakukan oleh mahasiswa pada
saat pendampingan UKM di lapangan (19 mei-
15 juni 2016)

Pada tahap ini adalah pemeliharaan dan perawatan yang dilakukan oleh mahasiswa dan team.
Kemudian terdapat sosialisasi tentang pemahaman dan pengelolaan sistem e-marketing.
Kemudian memberikan pendampingan terkait dengan transakti media elektronik dan
pendampingan pengelolaan dan perawatan konten website.

5.2. Luaran yang dihasilkan
5.2.1. Hasil yang Ingin Dicapai

Dalam project inihasil yang ingin dicapai adalah Terbentuknya Web OL Store Gerai Kapersi

yang terdiri dari :

A. Modul Toko Online :

• Halaman Display Produk

• Halaman Kategori Produk

• Halaman Pemesanan Produk

• Halaman Konfirmasi Pembayaran

• Halaman Syarat dan KetentuanBerlaku

• Halaman Hubungi Kami

B. Modul Pengrajin/Penjual :

• Halaman Customisasi Profil Toko/pengrajin

• Halaman Input Produk

C. Modul Admin Toko Online:

• Halaman Administrasi User

• Halaman Input Blog

• Halaman Edit Produk Pilihan
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• Download Pembayaran ke Excel

• Halaman Lihat Order

5.2.2. Laporan Pembuatan Web

Tabel berikut menjelaskan kemajuan keseluruhan pembuatan website Gerai Kapersi :

Asumsi setiap project yang telah selesai dan berfungsi sebagaimana mestinya.

Tabel 5.1. progress pembuatan Web Site
No NamaModul TingkatKemajuan
1. Modul Toko Online :

• Halaman Display Produk
• Halaman KategoriProduk
• Halaman PemesananProduk
• Halaman KonfirmasiPembayaran
• Halaman Syarat dan Ketentuan Berlaku
• Halaman Hubungi Kami

100%
100%
100%
100%
100%
100%

2. Modul Pengrajin/Penjual :
• Halaman Customisasi Profil Toko/pengrajin
• Halaman Input Produk

100%
100%

3. Modul Admin Toko Online:
• Halaman Administrasi User
• Halaman Input Blog
• Halaman Edit ProdukPilihan
• Download Pembayaranke Excel
• Halaman Lihat Order

100%
100%
100%
100%
100%

Saat ini, website toko online gerai kapersi telah di upload pada domain

www.geraikapersi.com dan sudah bisa diakses. Ada 12 pengrajin yang sudah membuat online

store pada www.geraikapersi.com, dan terdapat kurang lebih 200 produk yang telah terupload

pada www.geraikapersi.com

Sebagaimana terlihat dalam tabel tingkat kemajuan pengerjaan Website diatas aktifitas

selanjutnya yang akan dilaksanakan adalah melakukan penyelesaian pembuatan Website toko

Online yang masih tersisa, yaitu :

Tabel 5.3. progress akhir pembuatan Web Site

No NamaModul TingkatKemajuan
1. Modul Toko Online :

• Halaman Kategori Produk
• Halaman Pemesanan Produk
• Halaman Konfirmasi Pembayaran
• Halaman Syarat dan Ketentuan Berlaku
• Halaman Hubungi Kami

100%
100%
100%
100%
100%

3. Modul Admin Toko Online:
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• Halaman Input Blog
• Download Pembayaran ke Excel

100%
100%

Website Kapersi menampilkan berbagai kemudahan dalam berbelanja bagi para

pengunjung website, serta sebagai lapak virtual bagi para UKM di Sidoarjo. Pengunjung

website bisa memesan barang yang diinginkannya dengan transaksi online di website tersebut.

Berbagai jenis barang disajikan dalam website tersebut yang merupakan produk berbagai

UKM di Sidoarjo. Alamat website kapersi adalah www.geraikapersi.com.

Tampilan website tersebut minimalis namun elegan. Terdapat berbagai menu utama

dalam website tersebut, yaitu sebagai berikut:

11. Home

Menu “home” adalah halaman utama dari website tersebut yang menampilkan

tawaran produk dengan harga menarik, produk pilihan, produk baru yang

diposting, beberapa kemudahan dan keuntungan bertransaksi di website, serta

informasi umum tentang gerai kapersi.

12. Katalog

Menu “katalog” menampilkan pilihan katalog keseluruhan dari website tersebut.

Demi mempermudah dalam melakukan pencarian katalog kesemua produk

tersebut bisa dikelompokkan dengan list tertentu, seperti popularity

(mengelompokkan dari segi popularitas produk), average rating

(mengelompokkan berdasarkan rata-rata rating dari produk tersebut), newness

(mengelompokkan berdasarkan produk terbaru yang diposting), price low to high

(mengelompokkan produk dari harga termurah sampai harga tertinggi), dan price
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high to low (mengelompokkan dari harga tertinggi sampai harga yang terendah).

13. Kategori

Kategori produk mempermudah konsumen untuk memilih produk sesuai yang

diinginkan. Gerai kapersi membagi kategori produk menjadi 4 kelompok, yaitu

fashion , perabot, makanan, dan aksesoris.

14. Pengrajin

Menu “pengrajin” menampilkan deskripsi pengrajin / UKM yang turut serta

memasarkan produknya di Gerai Kapersi. Selain itu pengunjung website bisa

mendapatkan informasi lebih lanjut tentang pengrajin tersebut dengan meng-klik

pengrajin yang dituju. Serta bisa juga digunakan untuk mencari produk apa saja

yang ditawarkan oleh pengrajin tersebut.

15. Cara Pemesanan

Cara pemesanan menampilkan informasi tambahan tentang cara bertransaksi

pengunjung website tersebut, mulai dari memilih barang yang diinginkan hingga

memproses transaksinya.

16. Konfirmasi Pembayaran

Konfirmasi pembayaran mengandung konten yang berisi kelanjutan dari proses

pemesanan. Pengunjung bisa langsung memproses transaksinya dengan mengisi

formulir yang disediakan yang berisi data diri dan nomor rekening yang

digunakan untuk transfer.

17. Tentang Kami

Menu “tentang kami” berisi informasi lebih lanjut tentang pendirian dan deskripsi

lebih lanjut tentang gerai kapersi.

18. Hubungi Kami

Menu “hubungi kami” digunakan juga untuk menunjang dalam pelayanan pra

sampai pasca penjualan. Dimenu tersebut tertera nomor yang bisa dihubungi,

alamat pengelola gerai kapersi, dan sebagainya.

Selain itu di pojok atas bagian kanan ada beberapa pilihan juga yang disediakan untuk

memudahkan pelanggan, yaitu menu kerangjang belanja, bayar, verdor dashboard, pencarian,

akun dan total belanja. “Keranjang Belanja” memuat list barang yang sudah dipesan oleh

pengunjung website terkait, mulai list barangnya, sampai jumlah yang dipesan. Menu “Bayar”

memuat deskripsi tentang jenis pembayaran yang dipilih oleh konsumen. Menu “Vendor

Dashboard” memuat informasi tentang pendaftaran akun baru atau login dengan akun yang

sudah terdaftar. Menu “Pencarian” yang dilambangkan dengan kaca pembesar bisa digunakan
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untuk langsung mencari produk yang diinginkan oleh pengunjung website. Serta bagian kanan

atas ada jumlah tagihan yang sudah dipesan oleh konsumen.
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5.3.1. ModulTokoOnline :
• Halaman Display Produk

Gambar 4.1: Display Produk

Gambar 4.2: Display Produk
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Gambar 4.3: Display Keunggulan

Gambar 4.4: Display Katalog
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• Halaman Kategori Produk

Gambar 4.5: Halaman Kategori Produk Makanan

Gambar 4.6: Halaman Kategori Produk Fashion
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Gambar 4.7: Halaman Kategori Produk Aksesoris

• Halaman Pemesanan Produk

Gambar 4.8: Halaman Pemesanan Produk
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• Halaman Konfirmasi Pembayaran

Gambar 4.9: Halaman Konfirmasi Pembarayan

5.3.2. Modul Pengrajin/Penjual :
• Halaman Customisasi Profil Toko/pengrajin

Gambar 4.10: Modul Pengrajin/Penjual
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• Halaman Input Produk

Gambar 4.11: Halaman Input Produk

Gambar 4.12: Halaman Input Produk Baru
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5.3.3. Modul Admin Toko Online:
• Halaman Administrasi User

Gambar 4.13: Halaman Admin User

• Halaman Lihat Order

Gambar 4.14: Halaman Lihat Order

Bab 7 Kesimpulan dan Saran
Kegiatan KKN-PPM telah berjalan sesuai dengan rencana. Mahasiswa telah

menjalankan pendampingan baik. Selanjutnya respon dari UKM sangat baik karena mereka

merasa mahasiswa dapat memberikan pelatihan sesuai dengan kemampuan para pemilik

UKM. Selain itu, UKM merasa terbantu dengan adanya KKN-PPM.

KKN-PPM ini masih banyak kekurangan terkait dengan pendampingan lanjut dan

koordinasi dengan UKM terkait. Oleh Karena itu, kami sebagai pengelola KKN- PPM ini

berusaha untuk memperbaiki kekurangan ada. Koordinasi dengan mahasiswa dan UKM akan

kami tingkat untuk mencapai hasil yang maksimal.
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LAMPIRAN

Lampiran 1: Catatan Harian KKN PPM
No Tanggal Kegiatan
1 20/04/2016 Catatan:

Rapat perencanaan program kegiatan
 Mendata UKM yang akan terlibat

 Membuat jadwal kegiatan KKN PPM 2016
Dokumen pendukung:
Jadwal kegiatan

2 22/04/2016 Catatan:
Rapat koordinasi pertama dan pemetaan UKM

 Rencana sosialisasi dan pembekalan kepada mahasiswa

 Rencana Memetakan UKM yang akan terlibat
 Rencana Pembentukan kelompok mahasiswa

 Rencana pemaparan program kerja
 Rancangan pembuatan web

Dokumen pendukung:
 Dokumentasi kegiatan
 Rancangan web

3 25/04/2016 Catatan :
Rapat koordinasi kedua dan sosialisasi

 Koordinasi dengan pihak dinas koperasi dan UMKM
 Koordinasi dengan UKM untuk dipertemukan dengan

mahasiswa
Dokumentasi pendukung :
Surat kepada dinas koperasi

4 26/04/2016 Catatan :
 Rapat koordinasi ketiga dan pemaparan program kerja beserta

alur kegiatan dengan mahasiswa

 Pengelolaan web site “gerai kapersi”
Dokumentasi  pendukung:
Link web site
Screen capture web site awal

5 30/04/2016 Catatan :
 Pembekalan KKN PPM I

Dokumentasi :
 Materi pembekalan
 Foto kegiatan

6 01/05/2016 Catatan :
Pembekalan KKN PPM  II

 Cara mengelola web site
Dokumentasi :

 Bentuk web site

 Link web site
 Materi
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7 15/05/2016 Catatan :
Pembekalan mahasiswa bersama UKM

 Materi dari dinas koperasi

 Pengenalan E – Marketing kepada UKM
 Pembagian kelompok
 Koordinasi antara kelompok dan UKM

Dokumentasi :
 Materi pembekalan
 Pembagian kelompok

 Foto kegiatan
8 24/06/2016 Catatan:

Monev internal
 Pemaparan kegiatan setiap kelompok

 Evaluasi web site
Dokumentasi pendukung:
Foto kegiatan

9 22/07/2016 Catatan :
 Monev ke UKM

Dokumentasi pendukung:
 Foto kunjungan

10 13/08/2016 Catatan :
 Monev ke UKM

Dokumentasi pendukung:
 Foto kunjungan

11 20/08/2016 Catatan :
 Monev ke UKM

Dokumentasi pendukung:
 Foto kunjungan

12. 24/08/2016 Catatan :
 Uji keamanan dan performa web site

Dokumentasi pendukung
 Hasil uji website
 Link web penguji

13. 31/08/2016 Catatan:
 Pembuatan media sosial

Dokumen pendukung
Foto sosial media UKM

14 07/09/2016 Catatan :
 Praktik hasil pelatihan kepada UKM yang dilakukan oleh

mahasiswa
Dokumentasi pendukung

 Foto kegiatan
15 14/09/2016 Rapat koordinasi persiapan launching web site

Dokumentasi pendukung:
Foto kegiatan

17 17/09/2016 Lauching website gerai kapersi
18 20-

30/09/2016
Catatan:

 Pemantauan rutin E-marketing oleh mahasiswa
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Dokumentasi pendukung
 Foto sosial media UKM

19 05/10/2016 Catatan
 Analisa efektivitas penggunaan E-marketing terhadap kinerja

UKM
Dokumentasi pendukung

 Abstrak Artikel
20 12/10/16 Catatan :

 Pembuatan laporan Akhir
Dokumentasi pendukung

 Laporan

Dokumentasi pendukung
1. Jadwal kegiatan
RENCANA KEGIATAN KKN PPM 2016
TANGGAL KEGIATAN TEMPAT KELENGKAPAN
22 April Koordinasi P andik

Pemetaan profile UKM
G3 Data Ukm

Jadwal Kegiatan
Rencana simulasi

25 APRIL
Pukul 3

Koordinasi dan sosialisasi
peserta
Pembentukan koordinator
Mahasiswa
Pembagian dan pembentukan
ketua kelompok , bendahara dan
sekretaris
Pemaparan Proker dan alur
kegiatan

G4 – G3 Ruang
Konsumsi
Materi : tujuan KKN PPM
mekanisme dan output
Pemateri : Tim dan P yanto
LPPM

25 april
Pukul 9

Koordinasi bu fenny
Ka dinas kop umkm sidoarjo

Kantor kop umkm Proposal
Tim

26 april Koordinasi mas andik Kampus fe Maateri
Profile
Progress

30 april Pembekalan mahasiswa Lab G9 Surat peminjaman
Konsumsi
Undangan
Materi dan pemateri
E marketing  : andik cs
Konsep KKN PPM dan Pos
Daya : LPPM
Pembelajaran andragogi :
TIM
Komunikasi masa : Hafid
LPPM

4 mei Pembeklan Lanjutan Lab G9
11 Mei Pembekalan UKM Dinas Kop Sidoarjo Persiapan administrasi : Und

ketua LPPM
Undangan UKM
Undangan Ketua Kop
Umkm
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Panita Kegiatan
Konsumsi , HR dan SPJ
Materi dan Pemateri
LCD Lap Top

19 Mei- 15
juni

Pendampingan di lapangan

16 Juni Rakor Tim
17 juni Monev internal

Monev eksternal
Perpisahan dengan UKM
Pameran KKN  PPM
Kelengkapan Penunjang : Absensi monitoring, jadwal,  Kaos Tim dan UKM ,
Sertifikat  dan Cindera mata
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2. Rancangan Web Site

Halaman utama website

Halaman Kategori Produk Makanan
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3. surat untuk dinas koperasi

Surat untuk Dinas Koperasi
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4. link gerai kapersi

Salah satu bagian website www.geraikapersi.com

Halaman Utama Website

Halaman Kategori Produk Aksesoris
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5. Materi pembekalan dan foto kegiatan

Materi Pembekalan

Presentasi Pembekalan 1
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Presentasi Pembekalan 2

Presentasi Pembekalan 3
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Pemateri Pembekalan KKN PPM

Pemberian Materi Pembekalan KKN PPM
6. pembekalan KKN PPM II



35

Presentasi Pembekalan Toko Online dan Strategi Promosi

Presentasi Pembekalan Membuat Foto Produk
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Materi 1 Pembekalan

Presentasi Implementasi E-Marketing
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6. pembekalan mahasiswa bersama UKM
Foto kegiatan

Pemateri Sosialisasi dan Diklat Mahasiswa KKN PPM

Pemberian Materi Sosialisasi dan Diklat Mahasiswa KKN PPM
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Pembagian kelompok

Pembagian Kelompok

8. monev internal

Presentasi Monev Internal

9. Kunjungan ke UKM
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Kunjungan ke UKM

Produk UKM
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Kunjungan UKM batik

Produk UKM Batik

Produk UKM Batik
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12. Pengujian Website

Pengujian Performa Website
https://tools.pingdom.com/#!/bRVc2G/http://www.geraikapersi.com
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Pengujian Keamanan Website
http://www.avgthreatlabs.com/ww-en/website-safety-reports/

13. Pembuatan Media Sosial

Posting Produk Brownies di Instagram

Posting Produk Batik Tulis di Instagram



43

Posting Produk Handycraft di Instagram

14. Pelatihan kegiatan ke UKM oleh mahasiswa

Pelatihan Kegiatan ke UKM 1
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Pelatihan Kegiatan ke UKM
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Lampiran 3
BIODATA KETUA DAN ANGGOTA TIM PENGUSUL

A. Identitas Diri

1 Nama Lengkap (dengan gelar) Dr. Sri Setyo Iriani, SE., M.Si (P)

2 Jabatan Fungsional Lektor Kepala

3 Jabatan  Struktural Pembantu dekan III

4 NIP/NIK/Identitas lainnya 19621017 199802 2 001

5 NIDN 0017106204
6 Tempat dan Tanggal lahir Kediri, 17 Oktober 1962

7 AlamatRumah Delta Sari Indah BC 2 Waru Sidoarjo

8 NomorTelepon/Faks/HP 031 - 8539730

9 Alamat Kantor Jl. Ketintang Surabaya

10 Nomor HP 0817301115

11 Alamat e-mail srisetyo2009@gmail.com

12 Bidang Keahlian Manajemen Pemasaran

13 Mata kuliah yang diampu 1. Kewirausahaan
2. Pengantar Bisnis
3. Manajemen Strategik
4. Pemasaran Internasional

B. Riwayat Pendidikan

Tahun
Lulus

Program Pendidikan(diploma,
sarjana, magister, spesialis, dan

doktor)

Perguruan
Tinggi

Jurusan/
Program Studi

1988 S1 Unibraw Manajemen
2002 S2 Unair Manajemen Sains
2009 S3 Unibraw PDIE - Manajemen

Pemasaran

C. Pelatihan Profesional

Tahun Jenis Pelatihan (Dalam/ Luar Negeri) Penyelenggara
2006-
2007

Pelatihan Pengembangan Manajemen Base Activity
pada Karyawan Pertamina Balikpapan dan
Banjarmasin

PT. Pertamina

2008 Sosialisasi Pada UKM Se Jatim Tentang Pemanfaatan
Batu Bara Sebagai Energi Alternatif Di Batu Malang

Pemkab Malang

2008 Pelatihan Model Pembelajaran KWU bagi siswa SMK
di Kota Surabaya

2009 Workshop desain pembelajaran inovatif materi
ekonomi dan akuntansi pada kelompok produktif SMK

Ponorogo, Jatim
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Tahun Jenis Pelatihan (Dalam/ Luar Negeri) Penyelenggara
di kab. Ponorogo

2009 Pengembangan Strategi Pemasaran UKM Kerudung
Kabupaten Gresik

Gresik

2010 Pengembangan Strategi Promosi engemasan
Pada Kelompok Usaha Makanan O an di
Kab
Sidoarjo

Sidoarjo

2010 Pelatihan Pengembangan Pemasaran Produk bagi
Guru SMK di Kota Surabaya

Surabaya

2011 Pelatihan Pengembangan analisis SWOT sebagai dasar
membangun strategi kelompok UKM di kabupaten
mojokerto

Mojokerto

2011 Pelatihan pembelajran kewirausahaan guru-guru SMP
di wilayah Kabupaten Mojokerto

Pemkab Mojokerto

2012 Pelatihan Pengembangan Softskill Youth Camp PT.
Pelindo III

PT. Pelindo III

2012 Pelatihan Pengembangan Softskill Mahasiswa Fakultas
Teknik

Fakultas Teknik Unesa

2012 Pelatihan entrepreneur inside mahasiswa baru IAIN
Sunan Ampel

IAIN Sunan Ampel

2013 Pelatihan entrepreneur inside mahasiswa baru 2013
FIS

FIS Unesa

2013 Pelatihan manajemen perkoperasian pada Kapersi
Sidoarjo

Koperasi Sidoarjo

2013 Desain Produk Pengembangan UKM Kab Sidoarjo Pemkab Sidoarjo
2013 Pelatihan Strategi Pemasaran Pengembangan UKM Kb

Sidoarjo
Pemkab Sidoarjo

2013 Pelatihan Manajemen Kinerja bagi guru laboratorium
dan perpustakaan SMP dan SMA/SMK di Trenggalek.

Diknas Trenggalek

2013 Pelatihan Manajemen Kinerja bagi guru laboratorium
dan perpustakaan SMP di Situbondo dan Banyuwangi.

Diknas Situbondo,
Diknas Banyuwangi,

2013 Pelatihan Analisis Pengukuran Kinerja Koperasi
dengan metode Balance Scorecard

Malang, Kediri

2013 Pemateri Talkshow 4 Pilar Goes To Campus MPR RI

D. Pengalaman Penelitian

Tahun Judul Penelitian Ketua/anggota
Tim

Sumber Dana

2007 Model Penataan Pedagang Kaki Lima Yang
Berwawasan Kewirausahaan Beretika Bisnis
Dalam Upaya Menciptakan Distribusi Pendapatan
Dan Kemakmuran Masyarakat (Studi Kasus
Pedagang Kaki Lima Di Kota Surabaya).

Ketua Hibah
Bersaing
Dikti

2009 Evaluasi indek kepuasan masyarakat (IKM) pada
koordinator KB Samsat Se-Jawa Timur.

Ketua Pemprof
/Dispenda
Jawa Timur

2009 Monitoring dan Evaluasi program pemberdayaan
koperasi dan UMKM tahun 2009 melalui belanja
bantuan keuangan (BBK) oleh perguruan tinggi.

Ketua P2BISMA



Tahun Judul Penelitian Ketua/anggota
Tim

Sumber Dana

2009 Peningkatan Kompetensi Lulusan Sendratasik
melalui Model market Orientation

Anggota DP2M

2011 Workload Analysis Project PT. Pertamina (Persero)
Area Jatim & Balinus.

Ketua PT.
Pertamina
(Persero)

2013 Pengembangan Desain Bordir Khas Sidoarjo
Melalui Penguatan Karakteristik Produk
Berdasarkan Persepsi Konsumen Tahun Pertama.

Anggota MP3EI Dikti

2013 Pengembangan Kurikulum Berbasis Kebutuhan
Pengguna Lulusan melalui Tracer Study

Ketua DIKTI

2014 Pengembangan Desain Bordir Khas Sidoarjo
Melalui Penguatan Karakteristik Produk
Berdasarkan Persepsi Konsumen Tahun Kedua.

Anggota MP3EI Dikti

E. Buku/Bab Buku/Jurnal

Tahun Judul Penerbit/Jurnal
2007 Analisis Pengukuran Kerja Dalam Menentukan Waktu

Dan Output Standart Sebagai Dasar Pemberian Insentif
Guna Meningkatkan Motivasi Kerja Karyawan (Studi
Kasus Sentra Industri Kecil Sepatu Di Desa Wedoro -
Kecamatan Waru - Kabupaten Sidoarjo

STIE – ABI

2008 Pengaruh program keanggotaan garuda Frequent flyer
(GFF) terhadap loyalita pelanggan Garuda Indonesia di
Surabaya

Jurnal Manajemen
Akuntansi dan
Ekonomi
Pembangunan UPN
Yogya

2008 Desain Strategi Pemasaran Unesa University Press

2009 Mediasi Ekuitas Merek dalam pengaruh Strategi
Customer Relationship Marketing terhadap Loyalitas
Pelanggan Bank BNI dan BCA di Jatim

JAM Universitas
Brawijaya Malang

2005 Aplikasi Value Chain Model Dan Process Value Analysis
Sebagai Salah Satu Pendukung Kebijakan Pemerintah
Untuk Meningkatkan Kinerja Petani Dan Industri Gula
Di Jawa Timur

STIE – ABI

2009 Analisa Penilaian Konsumen Tentang Ekuitas Merek
Shopping Mall Di Surabaya

Bisma – FE Unesa

2011 Strategi Customer Relationship Marketing Terhadap
Loyalitas Pelanggan

Jurnal Keuangan dan
Perbankan Vol 15, No.
2 hal 261-270.

2013 The Influence of Brand Awareness, Perceived Quality,
and Brand Association to Customer’s Purchase Intention
Decision

Proceeding    of 2013
ICOI

2013 Model Pengembangan Kualitas Layanan Sebagai Upaya
Meningkatkan Kepuasan Pelanggan
(Studi Pada Layanan Mahasiswa Universitas Negeri
Surabaya)

Proceeding    of 2013
FMI Ke-5

2013 Rancangan Model Pengembangan Metode Triple Power
Action (TPA) berbasis Lesson Study.

Proceeding Semnas
FMIPA UNESA



20

ainty Heu

Tahun Judul Penerbit/Jurnal
2014 Effect of Brand Awareness, Brand Association, and

Perceived Quality to Decision To Choose State
University in Surabaya.

11th Insyma

2014 Integrasi Personality dan Pembelajaran Kewirausahaan
Terhadap Minat Mahasiswa Berwirausaha

Proceeding CFP UKM
Bandung

F. Makalah/Poster
Tahun

Judul Penyelenggara

2009 Pengembangan softskills peserta didik dalam rangka
meningkatkan daya saing anak bangsa

Unesa

2008 Workshop dan sosialisasi penggunaan batu bara
sebagai    sumber energi alternatif bagi    industri
pengolahan Di Jawa Timur

Pemprof Jawa Timur

F. Penyunting/Editor/Reviewer/Resensi

Tahun Judul Penerbit/Jurnal

2006 – selesai Jurnal BISMA Jurusan Manajemen Unesa

2011 Jurnal UPN FE - UPN Yogyakarta

G. Konferensi/Seminar/Lokakarya/Simposium

Panitia/
peserta/pembicara

Tahun Judul Kegiatan Penyelenggara

2007 Workshop penyusunan silabus dan RPP FE Unesa Panitia

2008 Seminar metodologi/metode penelitian dan KTSP FE Unesa Peserta
2008 Talkshow di radio JJ FM dan El Victor Surabaya

“ Peran perguruan tinggi dalam pengembangan
UKM di Jawa Timur

radio JJ FM dan
El Victor
Surabaya

Peserta

2008 Seminar Nasional “Sertifikasi guru dan dosen FE Unesa Peserta
2008 Seminal “Dampak crisis global terhadap bisnis

pengelolaan human capital
FE unesa Panitia

2009 Workshop nasional “ Internasionalisasi program
dan currículo jurusan manajemen

Manajemen Unesa Peserta

2009 seminar “Meletakkan dasar-dasar pengembangan
SDM yang bermoral dalam berperilaku ekonomi

FORKOMEINDO Peserta

2009 Pelatihan E-Learning dan Metodologi penelitian
dengan analisis multivariate

Unesa Peserta

2010 Irrational Decision Under uncert ristic &
Bias

Universitas
Ciputra Surabaya

Peserta

2011 Pengembangan Inovasi Pembelajaran Dosen
KWU se Indonesia

Yogyakarta Peserta

2012 International Seminar Sang Guru (ISSAG) Universitas Negeri
Surabaya

Ketua Panitia
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Tahun Judul Kegiatan Penyelenggara
Panitia/

peserta/pembicara
2012 Simposium Program Bermutu Tingkat Provinsi

Tahun 2012
LPMP (Lembaga
Penjaminan Mutu
Pendidikan)

Reviewer/Penilai

2012 Kontribusi Soft Skill Terhadap Dunia Kerja FT- Universitas
Negeri Surabaya

Pembicara

2012 Workshop Kewirausahaan dan Motivasi FT- Universitas
Negeri Surabaya

Narasumber

2013 ICOI Konken
University –
Thailand

Peserta

2013 Seminar Nasional &Call For Paper : ”
“STRENGTHENING THE STRATEGY OF
LOCAL PRODUCT IN THE BORDER REGION
: OPPORTUNITY AND CHALLENGES OF
THE ASEAN ECONOMIC COMMUNITY
2015””

FE- Universitas
Tanjung Pura
Pontianak

Peserta

2013 Seminar Nasional dan Call For Paper FMIPA
Unesa ”Lesson Study”

FMIPA –
Universitas Negeri
Surabaya

Peserta

2014 11th Insyma ”Social Responsibility as
Competitive Advatage in Green Business”

FEB Universitas
Surabaya

Peserta

2014 Seminar Nasional Call For Paper: ” Economic
Globalzation: Trend&Risk for Depeloping
Country”.

Universitas
Kristern
Maranatha

Pembicara

H. Kegiatan Profesional/Pengabdian Kepada Masyarakat

Tahun Jenis/Nama Kegiatan Tempat
2007 Workshop Sosialisasi KTSP bagi Guru-guru Yayasan

Santa Maria Di Surabaya
Surabaya

2007 Pelatihan Pengembangan Strategi Pemasaran Pada
Industri Kecil Tiara Handycraft.

Surabaya

2008 Pembinaan Industri kecil dan menengah di kab.
Gresik dalam upaya memperkuat Jaringan kluster.

Gresik

2008 Pembinaan IKM dalam memperkuat jaringan kluster
di sentra ndustry Kopyah dan Rebana di Desa
Bungah, Kec. Bungah, Kab. Gresik.

Gresik

2008 Pembinaan IKM dalam memperkuat jaringan kluster
di    sentra ndustry Tenun    di Semampir,
Sukoanyar, Wedani dan kambingan, kec Cerme,Kab.
Gresik.

Gresik

2008 Pembinaan IKM dalam memperkuat jaringan kluster
di sentra ndustry makanan ringan di Desa Morodadi,
kec. Cerme,Kab. Gresik.

Gresik

2008 Pembinaan IKM dalam memperkuat jaringan kluster
di sentra ndustry pelepah pisang di desa Kepuh
Klagen kec. Wringinanom ,Kab. Gresik.

Gresik

2008 Pembinaan IKM dalam memperkuat jaringan kluster Gresik
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Tahun Jenis/Nama Kegiatan Tempat
di sentra ndustry rotan di desa Domas, kec.
Menganti,Kab. Gresik.

2008 Pembinaan IKM dalam memperkuat jaringan kluster
di sentra ndustry Korden di Desa Delik Sumber, Kec.
Benjeng, Kab. Gresik

Gresik

2008 Pembinaan IKM dalam memperkuat jaringan kluster
di sentra ndustry Pudak dan Ayas di Desa Sukodono,
Lumpur, keroman, kec. Gresik ,Kab. Gresik.

Gresik

2008 Pembinaan IKM dalam memperkuat jaringan kluster
di sentra ndustry krupuk di Desa Sukorejo, kec.
Kebomas ,Kab. Gresik

Gresik

2009 Sosialisasi dan pendampingan penggunaan BatuBara
sebagai sumber energy alternative bagi industry
pengolahan di jawa timur

Jawa Timur

2009 Analisis work load, BSO dan BSJ karyawan pada PT
PJB

PT PJB

2009 Pengukuran indek kepuasan konsumen atas kinerja
layanan Samsat di Jawa Timur

Jawa Timur

2009 monitoring dan evaluasi penggunaan dana bantuan
langsung pengembangan Koperasi di Jawa Timur

Jawa Timur

2009 Audit manajemen koperasi di beberapa kabupaten di
Jawa Timur.

Jawa Timur

2009 Workshop desain pembelajaran inovatif materi
ekonomi dan akuntansi pada kelompok produktif
SMK di kab. Ponorogo

Ponorogo, Jatim

2009 Konsultan Individu Bidang Monitoring Grant
Implemtation, Program Bermutu (Oleh Bank Dunia)

Sidoarjo, Jember
dan Bondowoso

2010 Konsultan Individu Bidang Monitoring Grant
Implemtation, Program Bermutu (Oleh Bank Dunia)

Jombang &
Pamekasan

2012 Penyusunan Desain Program Pendirian Lembaga
Sertifikasi Profesi Koperasi Jasa Keuangan (LSP-
UJKK) Kerjasama antara Dinas Koperasi dan UMKM
Provinsi Jawa Timur Dengan FE UNESA

Surabaya

2013 Pelatihan Balance Scorecard bagi Koperasi UKM
Sidoarjo

Sidoarjo

2014 Pendampingan Pelatihan Manajemen Kinerja bagi
guru   laboratorium IPA dan   perpustakaan SD di
Situbondo

Situbondo

2014 Pelatihan BPWS Depag Surabaya
2014 Tim penguji seleksi administrasidan wawancara

pemilihan pemuda pelopor 2014
Surabaya

2014 Tim juri penilaian koperasi berpres urabaya Surabaya

2015 Tim Juri Pemuda Pelopor Surabaya

2015 Tim Pengembangan Koperasi Siswa Kota Surabaya Surabaya
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a. Identitas Diri

1 Nama Lengkap Sanaji, SE, M.Si L
2 Jabatan Fungsional Tenaga Pengajar
3 Jabatan Struktural -
4 NIP/NIK/Identitas lainya 197104152009121001
5 NIDN 0015047111
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8 Nomor Telepon/Faks 031-81274646
9 Alamat Kantor Fakultas Ekonomi-Kampus Ketintang

Unesa Surabaya
10 Nomor HP 081332718978
11 Alamat e-mail dataaji03@gmail.com
12 Mata Kuliah yang diampu 1. Manajemen Pemasaran

2. Pemasaran Strategik
3. Riset Pemasaran
4. Metode Penelitian
5. Manajemen Strategik
6. Aplikom Pemasaran
7. Statistik I
8. Statistik II

b. Riwayat Pendidikan

S-1 S-2 S-3
Nama Perguruan
Tinggi

Universitas
Airlangga

Universitas
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Bidang Ilmu Manajemen Manajemen
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pada Empat UKM
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Center Sidoarjo.
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c. Pengalaman Penelitian dalam 5 Tahun terakhir

No Tahun Judul Penelitian
Pendanaan

Sumber* Jml (Juta Rp)
1 2010 Penerapan Contextual

Teaching and Learning untuk
Meningkatkan Kompetensi
Soft Skill Mahasiswa dalam
Mata Kuliah Salesmanship
pada Kelas MP08-A Jurusan
Manajemen Fakultas
Ekonomi Universitas Negeri
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Fakultas
Ekonomi

Rp 3.000.000

3 2011 Analisis Beban Kerja PT
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Kerjasama
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Rp 350.000.000

2 2012 Peningkatan Kinerja Bisnis
Franchise Makanan di
Surabaya Melalui Penerapan
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LPPM Rp 5.000.000
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di Universitas Negeri
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Unesa (Simkanesa) Terhadap
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Keuangan Universitas

BOPTN Rp 25.000.000
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d. Pengalaman Pengabdian Kepada Masyarakat dalam 5 Tahun Terakhir

No Tahun
Judul Pengabdian Kepada

Masyarakat

Pendanaan

Sumber* Jml (Juta Rp)

1 2012 Pemasaran Melalui Web sebagai
Upaya Perluasan Pemasaran
bagi Produk Batik Tulis
Sidoarjo

Fakultas

Ekonomi
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e. Pengalaman Penulisan Artikel Ilmiah dalam Jurnal dalam 5 Tahun Terakhir
No. Judul Artikel Ilmiah Volume/

Nomor
/Tahun

Nama Jurnal

1 Academic performance cannot
mediate self variables on
consumption behavior: an empirical
study on senior high school student in
Surabaya

I/1/2012 International Journal
of ASEAN
Entreneurship and
Business

2 School As The Best Environment To
Form Self-Concept And Self-Efficacy
The Senior High School Students In
Surabaya

2012 Proceeding of ISSAG
“International
Seminar “Sang Guru”
State University of
Surabaya, September
8th, 2012

f. Pengalaman Penyampaian Makalah secara Oral pada Pertemuan/Seminar

Ilmiah dalam 5 Tahun terakhir

No. Nama Pertemuan
Ilmiah/Seminar

Judul Artikel Ilmiah Waktu dan
tempat

1 ISSAG “International
Seminar “Sang Guru”
State University

Surabaya

of

School As The Best
Environment To Form Self-
Concept And Self-Efficacy
The Senior High School
Students In Surabaya

8 September
2012 di
Universitas
Negeri
Surabaya

Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya.
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5 NIDN 0723108603
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Tinggi

Universitas
Gadjah Mada
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Manajemen
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outcomes
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Rencana
Pengembangan
Bisnis Klinik
Rawat Inap Balai
Pengobatan
ALBASRAH

Nama
pembimbing/Promotor

Dra. Sari
Winahjoe M.B.A

Boyke R. Purnomo
S.E., M.B.A

C. Pengalaman Penelitian Dalam 5 tahun Terakhir
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No. Tahun Judul Penelitian Pendanaan
Sumber Jumlah

(Juta
Rp)

D. Pengalaman Pengabdian Kepada Masyarakat Dalam 5 tahun terakhir

No. Tahun Judul Pengabdian Kepada Masyarakat Pendanaan
Sumber Jumlah

(Juta Rp)

E. Pengalaman Penulisan Artikel Ilmiah dalam Jurnal dalam 5 tahun terakhir

No. Tahun Judul Artikel Ilmiah Volume/Nomor Nama Jurnal

F. Pengalaman Penyampaian Makalah Secara Oral pada Pertemuan/Seminar Ilmiah dalam 5 tahun
terakhir

No Nama Pertemuan
Ilmiah/Seminar

Judul Artikel Ilmiah Waktu dan
Tempat

1 International
Conference Small

Medium Enterprise

Do Consumer Pay attention on Small
Business food products label?

2010, Univesitas
Panglima Sudirman

Purwokerto

2 Symposium riset
ekonomi

The Impact of “ngerwarkop” (hanging
out to coffee) as current lifestyle
toward micro enterprise sector

2014, ISMEI
cabang Surabaya

G. pengalaman Penulisan Buku dalam 5 tahun Terakhir

No. Tahun Judul Buku Jumlah
Halaman

Penerbit

- - - - -

H. Pengalaman Perolehan HKI dalam 5-10 Tahun terakhir
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Dr. I Gusti MadeSanjaya, M.Si.

0012067905

0013@6805

0004126505

ilr/d

lUla

lV/a

52

s3

53

P

P

L

42.500.000 ptel6 Bagi

llasyarakat

11 FMIPA (imia lptelG DagiMasyarakat UMKM Jamu \4irwa Adiprahara Anggarani, 5.5i., M.Si.

'rof. Dr. Rusijono, M.Pd.

)r. Agus Budi Santosa, M.Pd.

0021048603

001 10261 1 1

002208580s

ilvb
rv/d

lVla

52

53

s3

P

L

t

40.000.000 IptehBagi

Masyankat

17 TMIPA Kimia )enyusunan 
Karya Tulis llmiah Bagi Guru SMAN dihbupaten/l(ou Gresik Prof. Dr. Iukiran, M.Si.

Kusumawati 0winingsih, S.Pd., M.Pd.

/t/oro setyarsih, S.Pd., M.si,

0028126604

0018047604

0002M7101

rv/b

llllc
ilvd

53

s2

52

t
P

P

35.000.000 lpteks Bagi

Masyaralot

13 TMIPA Pendidikan Saim bM MGMP IPA (ota Probolinggo teni Setiawan, S.Pd., M.Pd.

)r. Wahono Widodo, M.Si.

)yah Astrlani, s.Pd., M.Pd.

0017048105

0010096807

0006018004

lll/r
lV/a

llVc

52

s3

s2

t
t
P

40.000,000 ptek Bagi

vlasyankat

14 HSH )endidikan Sejarah bM Guru Sosiologi Sunbaya UntukMeningtattan (emirnpuan [,tenetirl
)an Menulis hrya llmiah

\li lmrcn,5.5os., M.A.

vloh. Mudakkir, 550s., M.A.

Itief Sudrajal, S.Ant, M.Si.

0008088104

0028018303

000r057205

ilt/b

lVb
ltud

52

s2

52

t
t
t

37.500.000 ptela Bagi

,lasyaralot

15 FISH ,,itP-KN bM MGMP PPKn dan 16 Dalam Mengembanglon Authentir Assessment Di
(ota Surabaya

Dr. Hamantq S.Pd., M.Pd.

Dn. lMade Suwanda, M.Si.

0001047104

000907t08

ilt/d

lYla

s3

s2

t
t_

42.000.000 pteh Bagi

l,lasyanlot

16 FI Pendidilon

(erejahrcnan

(eluarga

lbM Pelatihan (eterampilan lau Rias Pengantin Modifikasi dan pengantin

Be$ilbab bagi l(arang Taruna l(elurahan Magerari l(eomatan Sidoado

Kabupaten Sidoarjo

)r. Maspiyah, M.(es.

tlia Kusstianti, S.Pd., M.Pd.

000104641 1

0017127706

tv/b

llVc

53

s2

P

P

32.000.000 lptek Bagi

Masyankat

17 Ft Pendidikan

Kesejahtenan
(eluarga

ptek bagi Masyankat UMKM 8akery Ir. Asrul Bahar, M.Pd.

Dr. Wiryanto, M.si.

Setya Chendn Wibawa, S.Pd.. MJ.

0007086006

0029056506

0008057908

Itlla

IV/a

Iyb

52

s3

s2

L

t

t

40.000.000 pteh Bagi

llasyankat

18 FI Pendidikan

Kesejahtenan

BM KelompokUsaha BatikTulis di Tulangan Sidoarjo )ra. Yulistiana, M.PSDM.

rma fiussan0 S.Pd., M.Ds.

001r076107

0022017501

lVla

lV/a

52

52

P

P

46.500.000 ptel6 Bagi

ilasyaralot

r9 IT Pendidikan

ksejahtenan

lbM KelompokUmha Penqering Cumi-Cumi Desa Brondong (ecatrntan

Srondong Kabupaten lamongan

Dn. Niken Punridiani, M.Pd.

Drs. Ec. Mein ffiamolb, M.SM.

0021046405

0007056703

tv/b

ilr/d

52

s2

P

t
44.000.000 pteh Eaqi

ulasyarakat

20 FT )eodUil(an

Gsejahteraan

laIrrrar

bM Desa Bendul [ilerisi dan Ketinang yang Menghadapi

fiasalah koduKivihs dan (ualitas Layanan

Nugrahani Astuti, S.Pd,, M.Pd.

Drs. Dewanto, M.Pd.

0022016801

0009086409

lll/c

lv/b

s2

s2

P

t

40.000.000 ptel6 Bagi

tlasyankat

21 FT 'endidit(ilI
(esejahteraan

bM Teknologi ftenilh Quilting Bagi l(elompok pengrajin Batik dan Jahitdi
bbupaten Iumajang

)ra. Anneke Endang lturyaningrum, M.pd.

.utfi yah Hidayati, S.Pd., M.Pd.

0025055404

0022097302

tv/b

lV/a

s2

52

?

P

47.500.000 ptebBagi

vlasyarakat

4, 
1
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22 FT )endidilon

(esejahtenan
bM 6rading Pola Bagi Kelompok PenjahitBusana Di Sidoafo )r. Mamiati, 5.E., M.M,

)ra. Hj. Sri Rusmiyati

0431a75702

00,l2065309

lYlc

lVla

53

sl
P

p
40.000.000 ptels Bagi

vlasyarakat

23 FI Ieknik Elektm bM Kelompok Usaha Telur Asin (ebonsari Sidoarjo )r. Hj. tuis lsmayati, M.Pd.

lr. Ananda Peruira Bahi

0024125705

0005068502

lVlc

ilr/b

53

s'r

P

t
41.000.000 ptek Bagi

flasyarakat

24 n leknik lnformatilo bM Pengembangan tulodul Multimedia Sebagai Penunjang Proses Belajar

Vlengajar Di Sekolah Dasar

Kadek Dwi Nuryana, 5.T., M.l(om.

)edy Rahman Prehanto, 5.1(0m., M.(om.

Gusti Lanang Putra Eka P8mana, S.Kom., M.Kom.

0014048107

0746127903

0025038013

Iub
llUa

lllia

52

52

52

t.

t
t

39.500.000 preh Eagi

[asyarakat

E TT ieknik Mesin bM Pemanfaatan Mesin Peronhk Padi Pada Usaha Tani Padi Di Desa

llassumur Probolinggo

)rs. lMade Muliatna, M.Kes.

)iastian Vinaya Wijanarko, SJ., M.T.

fi)04065s02

07't207880r

tv/b

ilub

52

s2

t
t"

43-500.000 lptela Bagi

Masyaralot '

26 TT IeknikMesin bM Untuk Meningkatkan Kualitas dan Kuantitas Produlci Kelompok
)engusaha (ecil Sandal

)rs. Djoko Suwito, M.Pd.

)rs. Budihardjo Achmadi Hasyim, M.Pd.

0005036509

0004095503

lYlc

rl,/b

s2

52

t
t

45.000.000 ptek Bagi

vlasyarakat

27 FT ieknikMesin bM Kelompok Usaha Bambu Waru lrya Mahendn Sakti, 5.T., M.T.

lessy Artanti, S.E., M.Si.

0009027903

0003017804

Ivd
llUc

s2

52

t
P

42.000.000 ptel6 Bagi

ulasyankat

28 FI IeknikMesin bM UntukMeningkatkan Produktfuitas Kelompok lndustri Kecil Tempe )r. Theodorus Wiyanto Wibowo, M.Pd.

)r. Soeryarto,M.Pd.

0015016701

0018046005

tv/b

lV/a

s3

s3

t

t
43.500.000 ptels Bagi

{asyarakat

29 FT l'eknikMesin bM KelompokTani Desa Wates Kecamatan Panekan Kabupaten Magetan {gury Prijo Budijooo,5.T., M.T.

)rs. Sudarso, M.Pd.

0020096903

0028105803

lYla

lv/b

52

t2
I
t-

42.500.000 ptek Bagi

[asyankat

30 FI leknikMesin bM l(elompok Penguoha Xecil Bengkel Las )n. Yunus, M.Pd.

)rs. Eko Wahjudi, M.Si.

0023046502

00030667M

tvtb

tv/b

52

52

t
t

50.000.000 lptelG Bagi

Muyamkat

31 FI ieknikMesin bM Pada Kelompok Usaha Sapi Penh Di Kecamatan Wonosalam

hbupaten Jombafig

)n, A. GrummyWailanduw, M.Pd., M.T.

r. H. Dwi Heru Su$ahjo, M.I.

0023086203

0021 125405

lVlt
lV/a

I
s2

L

L

47.000.000 lpteh Bagi

[lasyaralot

32 FI l'eknik Mesin )enerapan Mesin Penggiling langgel Jagung Untuk Meningkathn
,rodulsilemakSapi Penh Deu Senden l(editi

Made Anana, S.Pd., M.T.

)any lman Santoso, 5J., M.L

0028126704

07200s8505

lVla

rrt/b

s2

52

L

t
45.000.000 IpteB Bagi

Masyarakat

33 FT leknikMesin bM Uffi Mahnan Ringan Dan Anelo Sambal Kemasan Itlahyu DwiKumiawan, S.Pd., M.Pd.

;apto Wibowo, S.Pd., M.Pd.

0715128303

0022057203

lil/D

lll/a

52

s2

t
t

45.000.000 lptelG Bagi

Masyaralct

4,
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34 FT leknikMesin bM KelompkMasyarakat Mengatasi Masalah Sampah Rumah Tangga firman Yasa Utama, S.Pd., MJ.
Arif Widodo, 5.T., M.Sc.

Hanna Zakiyya, S.T., M.T.

072602U0,

00r4098702

0003098901

iltb
Iyb
IIib

52

s2

52

t
t

P

17.500.000 lptek Bagi

Masyarakat

l5 TT teknik Sipil lbM Kelompok Usaha Pengelolatlmbah krpet Di Lingkungan lndustri

Pasuruan lndustrial Estate Rembang {PltR)

)r. Erina Rahma$anti, 5.T., M.T.

)r. DewieTri WijayatiWardoyo, M.Si.

0013087905

0029016005

fiid
lV/a

5l
s3

P

P

45.500.000 ptek Bagi

ulasyarakat

36 Ft hknikSipil Penerapan Mesin PencampurTepung Untuk Meninglotkan Produksi

Kacang Telur Deu Deyeng Kedhi

)rs. Hasan Dani, M.T.

tlur Aini Susanti, S.Pd., Mld.
0016066405

000'1117905

lYla

lI/b
s2

s2

L

P

46.000.000 ptekBagi

lilasyaraht

37 Fil( Pendidihn

(epelatihan Olahraga

lbM (elompok Ul(M Produsen Petis laymond lvano Avandi, S.Pd., M.Kes,

brohim, S.T,, M.T.

0024117604

00070269M

il/d
ilt/b

52

s2

t

t

47.500.000 ptel$ Bagi

Vlasyarakat

38 FIK /enoor[an fiesenatat

! Retreasi

bM tidah Kulon lakananti melalui Sad Buah Pisang, Nata de Eanana

ikins Limbah (ulitP'rang dan lkfiinan Pelepah Pisang

lnna Noordia, S.P., M.Kes.

lutut Nudta, S.Pd., M.Pd.

latna Candra Dewf S.KM., M.Kes.

0001117608

0028058202

0018r17801

lillb
ilt/b

llllc

52

s2

s2

P

P

P

46.000.000 ptel6 Bagi

tiasyaraht

39 HK ,endidilon Kesehahr

lRekeasi

bM UKfiSeparu olahnga )rs. Pudjuuniarto, M.Pd.

vtuhamad Syariftuddien Zuhrie S.Pd., M.T.

00r0066704

0025067709

lYla

lll/e

s2

s2

t
t

43.500.000 ptela Bagi

ltasyankat

40 TE lianajemen bM lndusti (ecil Olahan l(opi BerbasisHasit Perkebunan RakyatUntuk

llenembus.ladnqan Modem Market

)wiarko I'lugrohoseno, S.hi., M.M.

l/iwin Yulianingsih, S.Pd., M.Pd.

0009fi6806

N27fft7m
flrd
llVt

52

s2

t
P

49.000.000 lptelG Bagi

Masyarakat

11 TE l\ianajemen bM Produsen Tepung Umbi Lokal Skala Kecil Untuk Menghasilkan Produk

lang Berkualihs Dan Bedaya Saing

Dr. Andrc &ruijanto Wigabono, S.T., M.Si.

Dr. lr. H. Dadang Supdyatrm, M.T.

{nim Susantl S.Pd,, MJ.

002308720r

0020076401

0013078003

tv/b

lYla

flt/b

53

sl
52

l-

t
P

42.500.000 ptekEagi

liasyankat

a FE Pendidikan Ekonomi bM KelompokWiramaha Jasa Laundry dikbupaten Sidoarjo )r. Susanti, S.Pd., M.Si.

)n. Joni Susilowibowo, M.Pd.

)n. AtikWintarti, M.Kom.

0025126804

0001065906

00r2106608

tl//b

lYla

lV/a

53

52

s2

P

t
P

37.500.000 lptel$ Bagi

Masyaralot

43 rT t*niktlektro )ortable Solar powered-Waler Pump di keematafi Kolop fi4adura i,lahendra Widyartonq 5.L, MJ.
lua khmadian, 5.$., M.Engft.

UUIWJEJU6

0016038,t01

il/b
Iub

I
s2

t
t_

44.0{0.000 pteks Bagi

llasyarakat

M FI hhikMesin ptek Bagi l(ewinusahaan (lbK) Di UniveniUs Negeri Surabaya )rs. Dewanto, M.Pd.

)n.l,loodiana, M.Sn.

{ugrahani A*uti, S,Pd., M.Pd.

0009086(}9

00r3025901

0022036801

tv/b

lYla

lll/c

52

s2

52

t
P

P

90.000.000 ptel$ Bagi

(ewirausahaan

45 TT iateriry Dht UdveritasNqeri Surabaya h. Rih hmawati, S.Pd., M.l(es.

)ra.5d Andayani, M.Pd.

)ts. Ec. Mein ffiarnolis, M.SM.

001 1W6904

0006035508

0007056703

tvtD

ilt/d

ilud

53

52

s2

P

P

t_

150.000.000 lptek Bagi Inovasi

(reativitas Kampus

[anjuhn

{}
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46 rMPA l(imia biKK Kosmetik ''tlanogold" di Uriveritas Neqeil Surabaya )r. Titik Taufi kurohmah, S.5i., M.Si.

r. Siti ljahjani, M.Kes.

00r3046805

0012055404

lV/a

lVla

s3

s2

P

P

180.000.000 lpteK Bagi lnovari

Kreativitas Kampus

Lanjuun
47 FT leknikMesin lblK( Penyedia Peralatan IIG UntukU(M Produsen Makanan Dn Budihardjo Achmadi Hasyim, M.Pd.

Agung Prijo Budijono,5.T, M.I.

Drs. Djoko Suwito, M.Pd.

Dra. Any Sutiadiningsih, M.5i.

0004095503

0020096903

0005036509

00240459M

t\,/b

lVla

rvt
rvk

I
s2

s2

s2

t

t

t
P

180.000.000 pteKBagilnovasi

(reativitas Kampus

48 FB5 Pendidikan Bahasa

lnggds
\rikSusanti, S.Pd., M.Pd.

tnis Trisusana, 5.5., M.Pd.

usrorqr xeydt UEtdltdtr IUClltUrrflUUI 0005027803

0018018304

llUc

flt/b

52

52

P

P

72.500.000 l(KN Pembelalann

Pemberdayaan

\lasyarakat 
*

49 FMIPA tuia Budidaya dan hmanfaatan Tanaman Yacon (Smallantrus somhifolius)

urtuk Meningkatkan Potensi Alam dan Pemberdayaan Maspralot Deu
Argosad, Kecamatan Senduro, (abupaten l-umajang

Prof. Dr. LenyYuanitn, M.l(es.

Dra. Rinie Pratiwi Puspitawati, M.5i.

00r2095107

0012016605

lV/e

rv/b

5l
s2

P

P

57.500.000 ffN Pembelajaran
)emberdayaan

vlasyarakat

50 rtr )endidikan

kpelatihan Olahraga

lumah Hidroponik Dan Rumah Sampah Sebagai tabontorium
,embelajann lingkungan Hidup Bagi Peserta Didik Usia Dini Di Desa

trlojosadrejo lkamatan Driyorejo Kabupater Gnsik

{bdul Hafidz, 5.Pd., M.Pd.

i\fiwin Yulianingsih, S.Pd., M.Pd.

00rt027701

N27077949

llUc

lll/c

s2

52

t

P

s7.500.000 l(ffi Pembelajann

Pemberdayaan

Masyankat

penerapan t-markettng )ebagai Media strategi peningkahn 0mzet

Penjualan Dan Pengembangan Pasar UKM Di Kabupahn 5id0ar0

Dr. Sri Setyo lilani, 5.E., M.Si.

Sanaji, 5.E., M.Si.

Huiiatullab fazlunahman, S.E., MBA.

lV/a

lil/b

ilt/b

s3

52

52

P

t
L

67.500.000 fiN Pembelajaran

'emberdayaan
tlasyankat

IUil Lllt: 2.684.000.000

IERBllAtlGr Dua milyarenam ntusdelapan puluh
Empatjuta rupiah

sesuaidengan bunyi

yary asli.

Ditetapkan di : Surabaya

Pada unggal: 1 li,laret2016

Rehor.

td

WARSONO

NIP 196{05191985031002

*


